
RECOMENDACIONES CLAVE

PRINCIPALES CIFRAS DEL ESTUDIO

CUESTIONAR LOS
MENSAJES VIRALES

SOBRE EL AMOR
ROMÁNTICO. 

1 2 3

ES UNA DE LAS
PRINCIPALES FUENTES DE
INFORMACIÓN SOBRE
RELACIONES, GÉNERO Y
AFECTOS ENTRE JÓVENES.

65,2% CONSIDERA QUE LA
DESIGUALDAD SIGUE
SIENDO UN PROBLEMA
GRAVE.

EL 97,1% DEL
ESTUDIANTADO
ENCUESTADO CONSIDERA
QUE TIKTOK INFLUYE EN LA
IDENTIDAD Y VISIÓN DEL
MUNDO DE LA JUVENTUD.

72,1% HA VISTO CONTENIDO
SOBRE IGUALDAD DE
GÉNERO EN TIKTOK.

CLICK POR LA
IGUALDAD

TIKTOK: RIESGO Y
OPORTUNIDAD

ROMANTICIZACIÓN DE LOS CELOS
Y EL CONTROL.

RIESGOS DETECTADOS: OPORTUNIDADES: 

HASHTAG:
#CLICKPORLAIGUALDAD#EDUCANDOENIGUALDAD

SEGUIR Y COMPARTIR
CREADORAS Y

CREADORES CON
ENFOQUE FEMINISTA. 

USAR TIKTOK COMO
HERRAMIENTA DE

EDUCACIÓN Y
PREVENCIÓN.

CANAL: TIKTOK E

INSTAGRAM –

MUJERES EN ZONA

DE CONFLICTO
(MZC)

SOLO 2% CREE QUE

YA EXISTE

IGUALDAD REAL.

JÓVENES CONSTRUYENDO
 RELACIONES SANAS

INFOGRAFÍA DIGITAL

SE DETECTA LA
NORMALIZACIÓN DEL
CONTROL Y LOS CELOS
COMO MUESTRAS DE AMOR.

PERSISTEN NARRATIVAS
COMO: “SI ME CELA ES
PORQUE ME QUIERE”.

REFORZAMIENTO DE
ESTEREOTIPOS DE GÉNERO.

DIFUSIÓN DE MODELOS DE
MASCULINIDAD TÓXICA.

VISIBILIZAR EXPERIENCIAS DE
VIOLENCIA.

GENERAR SORORIDAD Y APOYO.

CREAR CONTENIDOS EDUCATIVOS
DESDE LA JUVENTUD.

“HAY COMPORTAMIENTOS DE
CONTROL QUE SE NORMALIZAN
PORQUE SE PRESENTAN COMO
HUMOR O COMO AMOR.”

TESTIMONIOS

“VER A OTRAS CHICAS CONTAR
SU EXPERIENCIA TE HACE
DARTE CUENTA DE COSAS QUE
TÚ TAMBIÉN HAS PERMITIDO”

“LOS CELOS Y LA POSESIVIDAD
APARECEN CONSTANTEMENTE
EN TIKTOK COMO ALGO
DESEABLE”

“ES CLAVE RESPONSABILIZAR
AL AGRESOR Y EVITAR
MENSAJES QUE REFUERCEN LA
CULPA EN LAS VÍCTIMAS.”

MIRADA EXPERTA

“LAS REDES PUEDEN
VISIBILIZAR LA VIOLENCIA,
PERO SIN CONTEXTO TAMBIÉN
PUEDEN BANALIZARLA.”

IMPACTO

204 ESTUDIANTES PARTICIPANTES EN LA
ENCUESTA.

FOCUS GROUPS EN LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA Y
LA UPO.

10 ENTREVISTAS A ESTUDIANTES Y 2 ENTREVISTAS
A PERSONAS EXPERTAS.

I JORNADA–FESTIVAL TIKTOK:
#EDUCANDOENIGUALDAD CON 93 ASISTENTES.

DECENAS DE VÍDEOS CREADOS Y DIFUNDIDOS EN
REDES SOCIALES.


